Posudok habilitaénej prace Mgr. Edity Strbovej s nazvom
,EVENT MARKETING AKO SPECIFICKA FORMA MARKETINGOVEJ
KOMUNIKACIE. INTERDISCIPLINARNE SUVISLOSTI A ZMENY
DETERMINOVANE PANDEMIOU COVID-19%

Mgr. Edita Strbova sa vo svojom vyskume zameriava na $pecifika eventov v kontexte
marketingovej komunikacie, umeleckej komunikacie a ako medialneho Zanru.

Vo svojej publikacii zruéne prezentuje typoldgiu réznych eventov, berie do tivahy ich spolo¢né
vlastnosti a Specifikuje rozdiely medzi nimi, predstavuje ich funkcie v zavislosti od kl'aicovych
aspektov socialnej komunikacie a marketingu.

Mgr. Strbové detailne analyzuje dejiny a vyvoj medialnych eventov vo vztahu k archeolégii
médii a klaGovym teoretickym pracam medialnych $tadii (najmé predstavitel'ov eurdpskeho
a amerického kultarneho priestoru).

Dostatok pozornosti venuje koncepciam D. Dayana a E. Katza, a aplikuje ich na ostatné tedrie
V oblasti sociologie, antropologie a psychologie médii. V kontexte tradi¢nej tedrie maji eventy
stcasnejsie typologie aich vyskum berie do uvahy skuto¢nosti novych digitalnych médii,
socialnych médii, transmedialnych narativov a procesov konvergencie médii.

Kandidatka na titul docentky vo svojej praci zru¢ne kombinuje vyskum analégovych médii
a paradigmu masovej komunikacie s vyskumom stcasnych médii a komunikdcie, ktory uz
zahina aj postmoderné média. Poukazanie na tto problematiku, procesy a kontext dokazuje,
ze postdoktoralna vyskumnicka sa vel'mi dobre orientuje v domdcej a zahrani¢nej literature
vtejto oblasti aefektivne vedie empiricky vyskum ako ilustraciu kulturnej, medialnej
a sociologickej problematiky, ktor opisuje.

Predstavuje koncept ,,globalnych medidlnych eventov®, ,transmédii“ a ,transnarodnych*
eventov a v tomto kontexte odkazuje na empiricky vyskum, ktory je kI'icovou sucast'ou prace.

Samostatnll Cast’ venuje analyze efektivity medialnych eventov a opisu kritérii, ktoré umoziuju
takéto postidenie vierohodnym a objektivnym sposobom. Aj vdaka tejto Casti prace ma
habilita¢na praca vyznamnu hodnotu z hl'adiska metodologie a takisto aj pre prax. Vd’aka tomu
d’alsi vyskumnici, ktori sa venuju podobnej problematike, budi moct skoncipovat’ vhodné
a zrozumitelné kritéria posudenia medidlnych fenoménov.

Postdoktoralna vyskumniCka taktiez analyzuje problematiku skutocného dopadu tychto
eventov na komunitu a navrhuje aj prislusnu orientaciu vyskumu. Tento vplyv je rozmanity a da
sa podla Mgr. Strbovej analyzovat z viacerych hladisk od prisne behavioralneho cez
fyziologické az po kognitivne.

V kontexte tychto roznych typov medidlnych vplyvov Mgr. Strbova odkazuje na klicové
vyskumné paradigmy a vyskumné metddy, ktoré umoziuju zrozumitelnii konceptualiziciu
hlavného vyskumného problému.

Vo svojej habilitaénej praci Mgr. Strbova zna¢ny priestor venuje aj problematike
marketingového eventu v kontexte modernych tedrii socioldgie, marketingu, komunikologie
a mediadlnych s§tadii. V tychto inter- a transdiciplindrnych suvislostiach postdoktoralna



vyskumnicka spol'ahlivo a zrozumitelne prezentuje rézne typy, funkcie a metéody vyskumu
eventov.

V kontexte vplyvu pandémie na eventy, postdoktoradlna vyskumnicka takisto rozliSuje medzi
virtudlnymi a hybridnymi eventmi a indikuje kl'ai€¢ové metody vyskumu ich vplyvu na rdzne
spolo¢enské skupiny, vratane pouzivatel'ov roznych médii.

V d’alSej Casti habilitacnej prace autorka zrucne analyzuje vzt'ah medzi problematikou
uvedenou V nazve prace a takymi performativnymi typmi ako happening ¢i predstavenie a iné
(para) divadelné typy a ukazuje ich aplikaciu v marketingovej komunikacii. V tomto kontexte
venuje priestor aj rozliSeniu medzi umeleckym marketingom a event marketingom.

V neposlednom rade, empirickd cast’ prace kandidatky na titul docentky za pouzitia tedrie
sugestivne opisuje a zru¢ne charakterizuje konceptualny a transmedidlny model komunikacie
udalosti. Zaver prace tvori literatura, ktora iba sved¢i o doslednom prehl'ade a vedomostiach
kandidatky.

Aby som to zhrnula, uvadzam s plnym vedomim, Ze mnou posudzovana habilitaéna praca spiiia
poziadavky na vedecku dizerticiu a sved¢i o komplexnych vedomostiach postdoktoralnej
vyskumnicky, ako aj o prehlade v metodike avyskume suvisiacimi so skimanou
problematikou.

Habilita¢na praca je logicka, obsah a logickd postupnost’ kapitol sved¢ia 0 vel'mi dobrom
pochopeni skimanej problematiky.

Po tispesnej obhajobe navrhujem, aby Mgr. Strbovej bol udeleny titul docentky v odbore
medialnych Studii.

Prof. dr hab. Agnieszka Ogonowska
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