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1. Narofnost spracovania rieSenej problematiky price

RieSend problematika o event marketingu ako Specifickej forme marketingovej
komunikdcic je vysoko aktudlna, vzhladom na nedostatoénd elaborciu takio uchopenej témy.
nakol'ko nové trendy v marketingovej komunikéei znamenajd pre siasny svet marketi ngu ovela
viac ne teoriv. Ide o nové stratégie. ktoré sa népadité. Sokuji. putaji pozomest ale aj nenGtene
nabadaju. aby boli d'alej Sirené. V praxi sa vyskytuja doraz CastejSie a moZno povedat, Ze prave
prax aich vywfitie v redlnom Zivote ich prenieslo aj do tedrie marketingu.

Spracovand problematika pretavend do  habilitagnej pricc je aj ztohto dévodu
spoloéensky zaujimava, potrebnd. korespondujiica agilitu. nakolko svet novych trendov a ich
uplatnenie v marketingovej komunikacii nie je ohraniéeny, ale stile sa zvacSuje a posiva stifasné
hranice spésobom, ktory mé spolo&nych menovatelov., ktorymi st napr. dobry népad, odvahu,
pobavenie, & vzrulenie.

Téma price si vyZaduje teoretické skimanie a rieSenia v prakticke] oblasti a takto je préaca
aj orientovand.

Autorka stanovuje hlavay vyskumny ciel” e dtlentifikovar’ viznamové prieniky med=zi
doménami medialnej, marketingovej a wmeleckej komunikicic = aspekin eventu, kory je
Specificky svojim zdgitkovym charakterom, ovplyvingticim subjekiivne prezivanie a spravanie
publika, rozéleneny do troch Ciastkovych zamerov. ktoré majui svoju vniternit logiku a vedd ku
konkrétnym zisteniam, resp. zaverom.

Pozitivne hodnotim ndroénost habilitadnej prace, nakolko autorka preukazala schopnost

spracovat’ zvoleny odborny problém s medziodborovym pristupom a 50 zavermi.

2. Posidenie tirovne Spracovania price
Uroves prace je preduréena naformulovanim hlavného ciela price ato identifikovat’

vyznamové prieniky medzi doménami medialnej. marketingovej a umelecke] komunikécie




z aspektu eventu, ktory je Specificky svojim zaZitkovym charakterom. ovplyviiujicim subjektivne
preZivanie a spravanie publika, kiorsho vysledkom je navrhnat" predpokladané transdisciplinarne
smerovanie d'alSieho vyskumu v kontexte zazitkovej komunikdcie,

Vychodiskom je teoretickd &ast prace. Rozsah price pozostdva zo 114 stran. z toho
teoreticka East' pozostiva zo 70 stran. citadng zdroje su uvedené od strany 97-114. v pocte 212,
¢im autorka deklarovala rozsiahle teoretickeé penzum vedeckych poznatkov v prislusnom vednom
odbore. Prica je rozélenens do 3 kapitel, 23 podkapitol a 10 subpodkapitol. Autorka sa dobre
orientuje v literatire, kiord sa pohiybuje na pomedzi tematicke; trilogie skladaj ticej sa z medidlngj.
marketingovej a umelecke] komunikacie. Prezentuje nézory uznavanych vedeckych autorit. aviak
tejto Casti prace by prospela vicsia polemickost™ a viastng vyjadrenie sa k réznorodym ndzorom
vyznamnych autorit.

Mém pripomienky k Casovej aktudlnosti pouzitych zdrojov, avsak vzhladom k vysledku
prace sii zmdjho pohladu irelevantng. Praca obsahuje literarne zdroje starSicho data, rok 1925,
1946, 1959, 1961, atd. Na druhej strane ocefiujem sledovanie teorctickych kvalitativnych
vyvojovych zmien v subtémach, napr. v podkapitole 3.6 na str. 83, kde sa autorka zamysla nad
otazkow: ,, Moze byr' wmelecky cit socicbym citom? a hlad4 odpoved' od vyznamného autora
J.M. Guyau z roku 1925 v publikacii od Lamberka z roku 1968,

NajddleZitejSou a nosnou Zastou » hlladiska prezentovania autorkinho vedeckého
potencidlu sd 2 vyskumné Hudie. Vyskumna stadia: ~Analyza event marketingovych akiivie v
neziskovej oblasti* bola zamerand na prepojenic event a socidlneho marketingu ako aj
identifikcia a deskripcia Specifickych charakteristik event marketingovej kemunikdcie v ramei
10 eventov realizovanych na podporu tolerancie v spolognosti v neziskovych mimovladnych
organizaciach, obtianskych zdruZeniach. nadécii, viddne] inStituecie. ¥ tejto Casti prace bola
pouziti metdda kvalitativngj obsahovej analyzy s naslednym vyuZitim techniky mentilneho
mapovania.

Cielom vyskumnej $tidie: wAnaljza angazovanosti a motivicie spotrebitelov k icasti ny
socidine orientovanych marketingovich podujatiaeh™ Je identifikécia druhov emécii spojenych s
angaZovanostou a motivaciou determinujiicou navitevu socidlne onientovanych eventov, ako aj
poukézanic na ich potencial vplyvu v budovani a rozvijani izv. socidlneho kapitdlu, a s nim
spojenych Specifickych socidlnych a kultirnych dopadov.

Zvysledkov vyskumnych stadii habilitantka formuluje viastné nazory a postoje, &o je
jednym z hlavaych prinosov prace.



Ocefinjem aktuslnost obsahu podkapitoly 2.7. v ktorej sa autorka venuje popisu zmien.
ktoré nastali v oblasti event marketingu pod vplyvom stcasnej spolodenske] a ekonomicke;j
situdeie spdsobenej pandémion Covid-19.

Z hl'adiska ndroénosti spracovania poddimenzovane preskiimangj problematiky bol jej
vyber. vyskumné otazky a pouité postupy vhodne zvolené a poukazujii na vysoki: odbomnd
erudovanost’ auterky. Ciel price je jasne a logicky naformulovany, predurduje nevyhnutnost
vyuzivat konkrétne vedecké melddy pri jeho dosahovani.

Mézem konstatovar. ze predloZend praca naplnila ciele. ktoré boli stanovené a Groven
predloZenej price spifia kritéria na tento typ prace. Zdroveni zavery s vyuZilelné v teérii a v
praxi.

3. Posiidenie formalnej strinky price
Kultivovany jazykovy prejav a dobrd Stylizécia umociii vysokd, odborni tiroveii price.

Napriek tomu sa pri spracovani autorka nevyhla drobnym stylistickym chybam a nepresnostiam.

4. Prinos a iirovef visledkov price

Ambiciou auterky v préci bolo poskytnif komplexné riesenie problematiky, to znamena
zhodnotenie najdolezitejsich teoretickych pristupov a ich zovieobecnenie, nasledné vyuzitie
ziskanych poznatkov pri praktickom rieSen; problematiky s aplikaciou na vyskumné $tudie. &o
povazujem za hlavny prinos predloZenej prace. Pozitivrie j& mozné hodnotit’ vyuzitie Jednotlivych
vedeckych metéd, dosizhnuté vysledky, zavery. kioré vzisli zo skimania, si vyuZitel'né jednak
vo vedecko-vyskumnej &innosti. ale aj v praktickej rovine a s Jednoznaénym prinosom prace.

Postradam v8ak jasne zadefinované prinosy prace. ktoré &itater aodbornd verejnost
z obsahu dedukuje. Aj napriek tomu sa domnievam, e predkladana publikdcia bude vyraznym
obohatenim sitasného knizného trhu zo skimanej oblasti. Vzhl'adom na uvedeng Gzke miesto
prace poskytujem priestor v éase obhajoby na zodpovedanie nasledovnych otdzok:

1. Popiste aky vyznam a praktické uplatnenie ma event marketing v integrovanej

marketingovej komunikacii?

bJ

Uved'te na konkrétnom praktickom priklade v éom spo€iva podstata. vynimoénost a

vyhody event marketingu ako formy marketingovej komunikacie?

5. Explicitne vyjadreny navrh na ndelenie vedecko-pedagogického tital docent
Na zéklade prestudovania habilitaéného spisu konStatujem, Ze Mgr. Edity Strbovej, PLD,

splfia vedeckovyskumné. pedagogické a publikacné kritéria pre udelenie titulu docent.



Z postdenia predlozene] habilitatnej price s témou . Event marketing ako Specifickd
Jorma marketingovej komunikdcie® menovanej mézem uviest. e prica spifia po obsahovej a

formalnej stranke nalezitosti habilitatnej préce. a preto odporiicam po dspednej obhajobe udelit’

vedecko-pedagogicky titul docent.
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