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1) Odborna droveh habilitacnej prace

Text habilitacnej prace doktorky Edity Strbovej predlozeny na posidenie je venovany
aspektom event marketingu (aj s aktualnym prihliadnutim na pandémiu Covid-19),
vplnom rozsahu naplfia odborng droven predpokladand od prac tejto kategorie.
Autorka predklada text, v ktorom preukazuje prehlad v literattre (212 zdrojov (z toho
8 odkazov na internetové sidla uvadzanych organizacii)) prisluénej pre zvolend
pertraktovand problematiku. Ide najma o zahraniénych autorov a texty v anglickom
Jazyku, ale nechybaju aj polozky v nemeckom jazyku, habilitantka velmi detailne mapuje
drviva vacsinu vietkych relevantnych odbornych (najmi zahrani¢nych) zdrojov témy
(napr. Brewstera, Couldryho, Dayana, Getza, Goldblatta, Katza, a mnohych dalsich)
Doktorka Edita Strbova prezentuje v troch hlavnych kapitolach medialng
marketingove] a umeleckej komunikacie kontexty eventu, ktoré plynulo spaja
s jednotlivymi nastolenymi v bohate] sieti podkapitol. Autorka, prinasa prehlad a resers
literatiry odboru, uvadza z nej taxonémie ardzne schémy. Uvahy a analyzy
o terminclogickom aparate v stvislosti s uvedenymi terminmi (otazkami) svedé&ia o jej
Sirokom rozhlade v medzinarodnej a doméce] odbornej literatdre. Zaroven habilitantka
zaujima wvyrazne hodnotiace a kritické stanovisko, ¢o je dbsledkom Citatelného
zanietenia pre tému a problematiku, ktorej sa dlhodobo kontinudlne venuije.

2) Prisludnost k habilitaénému odboru

Praca je nazvom aj obsahom prislusna k habilitacnému odboru. Doktorka Edita Strbova
tymto textom prindda avnasa velmi bohaty prehlad o problematike ato hned
Z viacerych uhlov a disciplin (masmedidlne &tddia st samé o sebe crossdisciplindrne) ako
napr. socioldgia, psycholdgia (socidlna), estetika (najmad venovana vytvarmému umeniu
a divadlu), literdrna veda ¢ filozofia. Habilitantka adekvatne manifestuje nie len znalost svojho
odboru, ale aj hlbavé poznanie dalsich disciplin vyustujucich do masmedialnych  stadif
(masmedialnej a marketingove] komunikacie).

3) Aktualnost témy habilitacnej prace

Téma ako takd, ktord je pertraktovani v texte prace je urcite aktudlna a ma svoj
potencial aj do budlcnosti, aj ked ur¢ite v modifikovanych podobéach, ktoré vyplyvajl
z technologickych zmien, najma ak samotny event bude adekvatne vyuzivany aj podla
zisteni a odpordcani autorky. Doktorka Edita Strbova sa nie len zaoberd aktuilnou
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problematikou (event ako taky bude vZdy tym ¢im je v svojej podstate), ale v texte
habilitacnej préce reaguje na ostatné dva roxy poznacené pandémiou a s fiou spojenymi
limitmi pre doterajsie zauZivané realizacie udalosti (eventov) a transpozicie do majoritne
digitdlneho prostredia, ktoré malo byt za danych okolnosti sterilnejSie (Co aj v svojej
nula jednotkovej podstate je). Na praci tiez velmi ocenujem, Ze habilitantka v obsahu
prace reflektuje a citlivo reaguje na bezprecedentnu (neopodstatnent: a nezmyselnu)
invaziu expanzivnej autoritarskej krajiny do suverénnej Ukrajiny. Doktorka Edita Strbova
manifestuje aj tymto, nie len pohotovost reagovat na aktudlne udalosti, ale aj odborne

poukazat spojitost s témou, ktorej sa venuje dlhé roky a odporicam publikovat text
v kniznej podobe.

4) Splnenie cielov stanovenych v habilitaéni praci

Ciele nie sU explicitne uvadzané pre pracu sensu largo v prvych astiach prace. Na
druhej strane vnimavy Citatel Je schopny identifikovat intencie autora. Ciele ako ich
pozname zo Struktiry vedeckych prac su prezentovane v druhej kapitole venovane]
Eventom v kontexte marketingovej komunikécie a prezentacii vlastnych wyskumnych
Stadii korelujucich s témou. Sumarne maézem konstatovat, Zze uchddzacka naplnila ciel
priblizenia problematiky a jej jednotlivych aspektov.

5) Postup riedenia problému a vysledky habilitaénej prace s uvedenim konkrétneho
prinosu habilitaénej prace

Autorka habilitacnej prace, doktorka Edita Strbova v najma teoreticky orientovanej praci
venovanej réznym aspektom event marketingove; komunikacii, prezentuje aj vlastné
vyskumné Studie, konkrétne v kapitolach 2.5 Viyskumnd $tudia: Analyza marketingovych
eventov v neziskovej oblasti a 2.6 Vyskumnd $tudia: Analyza angaZovanosti a motivdcie
spotrebitelov k Ucasti na socidlne orientovanych marketingovych eventoch. Autorka si
stanovuje  klucové vyskumné problémy v kaydom z prezentovanych vlastnych
teoretickych (a najma) kvalitativnych analyz. Za konkrétny prinos povazujem najma
syntetizujuci pristup k problematike event marketingovej komunikacie, artikulovany
v overovanom konceptudlnom modeli, rovnako aj navrh typolégie a kategorizacie
Specifickych druhov eventov. Rovnako ocenujem aj autorkou zaradené poznatky
extrahované zdobre volenych pripadovych &tudii z oblasti kultdrnych institdcif
a neziskovych organizacii, ktoré &asto v podobnych odbornych textoch inych autorov
patria (neopravnene) k tzv. periférnejsim oproti tym, ktoré su orientované vyslovene
komeréne a masovo.

6) Vyznam pre prax a rozvoj vedného odboru

Ako uvadzame vyssie, text prace v &asti venovanej teorii prindsa prehlad sucasného
stavu poznatkov z publikacil, od renomovanych i menej zndmych autorov a najma
réznych pohladov a moznosti implementacie eventu, aj v kontexte inych ako vyslovene
komercnych a zabavnych foriem. Cast prace, kde sU identifikované jednotlivé teérie
a taxonomicke delenia moze sluzit ako velmi potentny zdroj informécii, ktoré podla
maéjho nazoru ale niekedy skizavaju do mentorskej az exemplifikacnej podoby. Ako tie?
zaujimavu, a o nie¢o vyraznejdiu nez predchadzajlce, vnimam tretiu kapitolu Eventy
v kontexte umelecke] komunikacie. Autorka na tomto mieste poukazuje na moznu
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a zaroven existujlcou crossdisciplinaritu. Prezentuje fakt, se je mozné implementovat
tedriu a prax z divadelného umenia a akéného umenia pre potreby event marketingu.

Autorka rekognoskuje sty¢éné body z oblasti marketingovej komunikacie a umeleckych
produkcif.

7) Formalna tiprava habilitacnej préce a jej jazykova droveni

Habilitatna praca je primeranej formalnej Upravy, adekvatne zalomens 3 neobsahuje
vacsie nedostatky v tomto smere. Text a kapitoly/podkapitoly st vizualne prehladné
a jednotlivé Casti adekvatne zvyraznené, napr. kurzivou, ev. bodlom podla toho na ¢o
autorka chcela upriamit pozornost &itatela. Osobne mi absentuju vizualizované priklady
o ktorych autorka, doktorka Edita Strbova pojednava (ak nie vtexte, mohli tvorit

obrazovd prilohu na konci textu) a tak sa praci obmedzuje len na niekolko tabuliek
a systematizacii.

8) Jednoznaéné vyjadrenie oponenta, €i odporiica alebo neodporiéa habilitaénd
pracu k obhajobe a ¢&i habilita¢na praca prindsa nové vedecké poznatky, ¢i spifia
alebo nespliia Standardné poziadavky na trovef habilitacnych prac v danom
obore.

Po preStudovani predloZenych podkladov ties konstatujem, Ze uchadzacka v plnom
rozsahu spifia stanovené kritéria a to v kazdej pozadovane] sucasti kritérii, pricom
viaceré aj prekracuje a to ako v kvalitativnej tak i kvantitativnej rovine. Na zaklade
vyssie uvadzanych skutoc¢nost konstatujem, 7e predlozena habilitaéna praca prinasa
nové vedecké poznatky vodbore masmedidlne &tddia avplnom rozsahu spifa
stanovené kritérid. Zaroven vyjadrujem odpordcanie k postUpeniu habilitacnej prace
k dalSiemu &tandardnému procesu a po jej Uspesnej obhajobe navrhujem Mgr. Edite
Strbovej, PhD. udelit vedecko-pedagogicki hodnost docent v odbore masmediilne
studia.

Otazky:

1. Existuju aj charakterovo negativne eventy v ramci marketingove] komunikacie,
nie formou, ale obsahom?

2. S ohladom na aktudlne mnozstvo eventov orientovanych na podporu réznych
foriem pomoci Ukrajine realizovanych v zahranici aj na Slovensku, by ma
zaujimalo, ¢i habilitantka rekognoskuje nejaké Specifickeé rozdiely resp. typy,
eventualne Ci nevznikaju aj v novej situdcii doteraz sibesné neimplementované
nové formy? Ci existuju nejaké iné priklady takého masového rozéirenia eventov
v minulosti.

V Nitre 28.03.2022 doc. Mgr. kukasz. Wojciechowski, PhD.

Fakulta masmedidlnej komunikécie
Univerzita sv. Cyrila 2 Metoda v Trnave
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