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AKTUALNOST TEMATUHABILITA CNi PRACE

Habilitant se ve své praci sotesfil na aktudlni a nosné marketingové komutrikatéma —

efektivnost nasazeni celebrit jako dopmwateli v komeeni reklang. Oceiuji stat&nost, s niz se

pustil do ¥decké analyzy tématiky, protoZze vyjma&kalika popisnych diplomovych a jedr
analytické doktorské prace, se danému tématu w¥axilborného diskursu adtovyhybaji. Jde o
téma obtizné, protoZe — na rozdil od zaliairteorie a praxe — zde chyjbna Slovensku stefnjako
v Cechach — fwodni vyzkumné studie, které by alespw hrubych obrysech provedly prvot
rekognoskaci marketingového komurikého terénu. Tu nachazime na velmi slusné Udrovn
v predloZené habilitni praci. Znam odbornodginnost habilitanta jiz delSi dobu a vzdy jsem
zajmem sledoval jeho odvazné vypravy do terra initag

Prace s celebritami je prace marketing managéms lidskou @vérou — tedycinnost navysos
obtizna, s velkymi ekonomickymi dopady v pozitivnéhmegativnim slova smysliNepochyb# je
zvolené téma spafensky velmi aktualna Ize jen litovat, Ze autor se stejnym zaujetakojzkouma

komegni reklamni komunikaty, neanalyzuje také komunikétgialni reklamy, kde je frekvenc¢

uziti celebrit nepopirateivyssi

e

CILE PRACE A JEJICH NAPLN ENI

Habilitant si vytgil 4 cile v teoretick&asti prace a 2 cile 8asti praktické TEORIE - predstavit &
ukotvit odbornou terminologii, jez se vaze k dopemim celebrit, s pomocitiladi analyzovat
spektrum vyuziti celebrit v reklamni komunikacifilghiZit a analyzovat modely, jeZz se p
s dopordovanim celebrit a uvést je ve vzajemnych souvisldst navrhnout holisticky mods
doporwovani celebrit;PRAXE — zmapovat subjektivni vniméani stavu vyuZiti celebrieklamni
komunikaci¢asti generace Y na Slovensku, verifikovat teoréticdncepty zabyvajici se efektivho
vyuZziti celebrit v reklar&

Soudim, Ze v8echny cile habilitant spinil ve velndobré roviné kvality védecké analyzy social#é
komunikaéniho problému, byt samokejmé a pochopiteld v rizné mie nasycenosti vysledk
komplexnim ¥deckym poznanim — to neni vytka, ale konstatovéaviuss ¥domim, Ze jde o prvn
syntetttéjSi a mapovaci praci v tomto segmentu marketindg@vdunikace.
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DOSAZENE VYSLEDKY, POSTUP RESENi PROBLEMU

Doktor Peter MikuldS svou praci zcela nepockyposunul hloubku poznéni tematiky nasazoy
celebrit jako doporéovateti do komeénich komunikai na Slovensku,detns nazngeni cest réreni
urcité roviny jejich efektivnosti.

Ocaiuji logiku vykladu ¢lereéni tematiky do 5 teoretickych kapitol, v jejichzmiéi relativre
podrobr pojednava o pojmu celebrita, mechanismech jejionbly, definuje v souladu s literaturg
zakladni typologii celebrit a moznosti jejich vytiar reklamni komunikaci, zkoum&zné modely,
jez souviseji s dopotovaci funkci projetr celebrit v ramci reklamniho komunikatu, usiluje
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vytvoreni komplexniho — holistického — modelu dogmuéni celebrit. Sesta kapitola sénuje




popisu giprav vyzkumu nazdrna celebrity a efektivnost jejich reklamniho n&sdai stedoSkolské
a vysokoskolské mladeze v it

Tato kapitola pnésSi mivodni badatelsky material, ktery autor nastedgstematizuje a v ram¢

Diskuse interpretuje a hodnoti.

Zvoleny badatelsky postup povaZuji za uvé&lawvoleny, ¥ejmé optimalni pro danou, dosud
slovenskych podminkach nezpracovanou problematikely pistup habilitanta k tématu, jeh
deskripci, analyze, vyzkumu a jeho interpretacigiogi za adekvatni, nosny &mosny.

VYZNAM PRACE PRO ROZVOJ V EDNIHO OBORU A PRO PRAXI
PredloZena habilittni prace zcela nezpochybnitélpiedstavuje vyrazny vklad do tezauru poznay

zakonitosti oboru a udezity pispivek k formulovani pvodni, svébytné teorie marketingoye

komunikace. Koncipovani habilitaiho textu otevirdiadi dil¢ich otazek, jejichZ postulovani pove
k vyty¢ovanitady dikich témat, jeZ by mohla nachazeteni v ramci diplomovych a doktorsky
praci, v ramci nagti pro KEGA a VEGA.

Pavodni wdecky [finos habilitanta keSené tematice je jednozng.

Dozajista takeé tato prace kla@elu znepokojivych otdzek pro oblast marketingowdaikasni
praxe. Z analyzy igdmétného materialu je iegjmé, Ze sotasna reklamni praxe (jak prokazal
analyticka ¢ast doktorské prace M.Michalkové) je dosud nepoamama ¥deckym poznanim
systém nasazovani a vyuzivani celebrit v reklaronidnikaci se nejvice podoba loterijnimu saz
podle vzorce vyjde to:nevyjde to. Tvrdim, Ze zejméro aktualni praxi tato habiliiai prace
piedstavuje zdroj dosud nepoznanych informaci, jgjielplikace by vyrazh prispsla k wtSi
efektivnosti vlivu celebrit i plnéni marketingovych komunikaich a komeich cili. Zde by mohl
habilitant vykonat kus apostolské prace.

FORMALNI UPRAVA HABILITA CNI PRACE A JEJI JAZYKOVA KULTURA

PredloZzeny odborny textipdstavuje ucelenou odbornou studii, kterd se wWgeavelmi gistou
jazykovou kulturou, tslednym a bezchybnym uZitim odborného profesnitaykm Respek
vzbuzuje seznam literatury sgwladajicim anglickym domicilem (13 stran), jeZ yguZivana
s dislednym odkazovacim aparatem. Autor organicky waifustra&nich fotografii, jez vhodha

preswdéivé dophiuji tvrzeni v textu, pracuje s grafy, tabulkami Sew modu &deckého diskursy.

Jsem spokojen.
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OTAZKY K DISKUSI V PR UBEHU OBHAJOBY

1. Kazda wdoma lidsk&innost sngiuje k napléni vytycenych cili. Tato souvislost je

— jak autor uvadi v diskusi k vysleitk vyzkumu - v oblasti nasazeni celebrit jg
doporwovateli v reklamnim fsobeni, zatim po#&mné nepilikazna. Zajima mn
proto, jaky gistup a jaké nastroje by volil dr. P. Mikulas, gbginozn&né prokazal
efektivnost nasazeni celebrit v rdmci SirSi komatmk kampas.

2. Jaké parametry ma — podle soudu habilitanta — dnjudgstém vybru celebrit
v aktudlni slovenské reklamni praxi. Jde o nahowkho jde o alespiocasténe
védomy vylkEr podle stanovenych kritérii?
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SOUHRNNE STANOVISKO OPONENTA

Navrhuji p Fijmout habilita ¢ni praci dr. Petera MikuldSa k obhajoké a na
zakladé uspésné obhajoby udlit védecko — pedagogicky titul docent prg
obor 3.2.3. -masmedialne Studia.

V Praze 2013-11-10prof. PhDr. Dusan Paii| CSc.
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