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Habilitacna praca dr. Petra Mikulasa sa zamerala na oblast’ posobenia celebrit
v reklame. Problematika je vhodne zvolena a re$pektuje sucasny vedecky zaujem

o celebrity a ich posobenie v medialnej a marketingovej komunikacii.

Autor vychadza z vel'kého mnozstva aktualnych literarnych pramenov (113 tlacenych
a elektornickych publikacii, mnozstvo vyskumnych sprav, ako i pocetné rozne d'alsie
zdroje) pricom neopomina ani fundamentalne S$tidie vysvetlujice mechanizmy
efektivnheho poésobenia celebrit v reklamnej komunikacii.Jazykové kompetencie
habilitanta a jeho zorientovanost’ v zdojoch dokumnetuje aj fakt, ze velké mnozZstvo

pouzitych pramenov je zahrani¢nej proveniencie.

Praca je clenena na teoreticku, empiricku a interpretacna cast’. Autor venuje velku
pozornost’ zacleneniu poésobenia celebrit v reklame do kontextu ich celkového
posobenia v sucasnej kulture. Takyto pristup evokuje potrebu nechapat’ problematiku
posobenia celebrit v reklame izolovane, ale komplexne. Vzhladom k tomu sa otvara
otazka konkrétnejSicho ukotvenia celebrity odporiacatelov v oblasti medialnej
komunikacie, ktorej potreba je vsak v praci kompenzovana vytycenou témou

a ¢lastocne aj blizsim popisom celebrit analyzovanych vo vyskumnej casti.



Popri rozsiahlo koncipovanej teoretickej casti, v ktorej autor ponuka dostacujici
vhlad do problematiky, spociva hlavna invencia hodnotenej prace v kvalitne
spracovanej empirickej ¢asti s nadviznost’ou na interpretacnu cast’.

Ako sam autor zdoraznuje, rozhodol sa spracovat’ Sirsie koncipovany reprezentativny
vyskum, ktory by mohol byt povazovany na Slovensku za premiérovy. Konstatujem,
ze jeho snaha bola uspesni. Oceniuyjem vhodne zvoleny vyskumny subor, ale aj
vyskumny material. Ten vychadzal z predvyskumu, ktory autorovi umoznil zamerat’ sa
na reklamy dostatocne rozoznatelné vyskumnym suborom, konkrétne mladsim
spektrom generacie Y.

Pozitivne vnimam aj schopnost’ autora synteticky pristupit’ k volbe vyskumne;j
met6dy, ktora sice vychadza z overenej metodologie polaritného profilu, ale autor ju
dodato¢ne modifikuje a prisposobuje skimanej téme. Vysledky, ktoré takyto postup
poskytol, povazujem za vel'mi zaujimavé a hodné d’alsiecho publikovania, a to vratane
prestiznych vedeckych casopisov. Vyskum ma sice pomerne velké interpretacné
obmedzenia, tieto si vSak autor dostato¢ne uvedomuje a cielavedome a explicitne na

ne poukazuje v casti Limity vyskumu.

Praca je inSpirativna aj preto, lebo autor popri zamerani sa na hlavnu tému otvara
niekolko sekundarnych tém, ktoré vyzaduju samostatni pozornost’ a verim, ze autor

sa im v budtcnosti bude systematicky venovat’.

Pracu Petra Mikuldsa povazujem za garanciu schopnosti autora pracovat’ samostatne,
tvorivo a na vysokej odbornej avedeckej urovni, preto pracu odporacam do

habilitacnej komisie
a po uspesnej obhajobe prace a habilitacnej prednaske
odporacam udelit’ vedecko-pedagogicky titul docent.
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