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Posudok na predkladanu pracuérmem trochu netradine reflexiou na vedecky
a odborny profil habilitanta, ktory som mala mozhetedova viacero rokov ato od jeho
doktorandskych zgatkov a odbornych prvotin, cez jeho nednavnu #ktia angazovands
na medzinarodnych vedeckych forach; jehocghoé Studijné a prednaskové pobyty
v zahranti (nie len vtom blizkom, ale i ,zaoceanskom” — Kda, USA, ...), ktoré boli
mimoriadne odborne a vedecky plodné, az po préouylsa mi dostalo recenzave ramci
tohto habilit&ného pokréovania. Dr. Peter MikulaS - rezumujic moju empidyeho
vedeckého rastu - sa tawedomym, ambicidznym, vedecky preciznym, tvorivo
entuziastickym a sviezim spésobom prepracoval woub a vedecky fundovanu, uznavanu
a znamu osobnés v kruhoch odbornikov na medialnu komunikaciu (ddkm su citacie
jeho prace svetovymi kapacitami v tejto oblasti).
Jeho prace — vratane tej habilitej, prindSaju a otvaraju nove, aktualne a sfmyieky
vyznamne témy, péivé problémy a ,neoSdchané” piady na ne.

Autor predkladanej habilitmej prace si zvolil tému, ktora je dokladom uz wmgth
charakteristik — svojim zameranim origindlna, spemsky aktualna, a tak ako je pre
tvorivych jednotlivcov typické, vyitiajicamedzery v nasom pozngpbrov. napr. Torrance,
1972, Zelina, 1995 a ini) senzibilitouk tymto moznostiam (ako ju definuje napr. ,otec”
psycholdgie tvorivosti J. P. Guilford).
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Hoci v zahraninej literattre prvé pokusy o zmapovanie tohto feéoombadame pozVoa uz

v 60. rokoch minulého stot@m (napr. W. G. Carleton, 1960 - avSak nie v kotgex
s marketingovou komunikéciou), v naSich podmienkazh tito tému dosfa neexistuje
samostatné monografické dielo a afeostadii venujucich sa tejto problematike je pamer
maly, najvyraznejSie zastUpenie maju prispevky dhgaja Rusnaka (2010, 2011, 2012,
2013), ktory akcentuje najma& medialny a kulturobgi aspekt a samotného autora
predkladanej habilitmej prace uz zameraného na vyuZitie celebrit v etargove]
komunikacii (Mikulas, 2010, 2011, 2012, 2013).

Praca pozostava z deviatich kapitol s pevnou lagickézbou, ktoré by sme mohli
zhrnt’ do troch hlavnych okruhov: teoretického, empirtolé interpreténého, priom (a to
vel'mi oceiwujem) praca na vSetkych uvedenych Udrovniach prin@Serove originalne
vystupy.

Ciele prace su stanovené relevantne, metodologickgizne a pomerne ambiciézne — autor
ich vSak plni bez problémov. Ukotvuje odbornu terohdgiu viaZzucu sa k odpatéaniam
celebrit, prezentuje ich typoldgiu (kapitola 2)i¢pm uz Kk tejtocasti uvadza aj vlastné
prispevky (s. 30); venuje sa nosnej teoretickagti z fadiska rieSenej témy (kapitola 3.
Celebrity vreklamnej komunikacia 4. Modely viazuce sa k odpaf@niam celebrit

V uvedenegj casti vémi podrobne rozobera, hodnoti a exemplifikuje vhedrybranymi
prikladmi z globalneho ilokdlneho medialneho poes, jednotlivé atribity zahrnuté
v modeloch TEARS, No Tears a principe FREDD (maa&nosu vyznam MPV, model
pravdepodobnosti spracovania ELM). Autor zaroyeonuka v samostatnej kapitole (5)
i vlastny syntetizujuci navrh modelu (s. 69-84prgtholisticky rezultuje modely odpatania
celebrit. Tento chape jednotlivé fazy ako navzajmaddeliténé konzistentné a interagujuce
komponenty¢im pod’a méjho nazoru reflektuje najnovsie pristupy prgfeze konfluetné
hradisko objasnenia marketingovo-komuriikggch procesov, zarotie to vypoveda

o odbornej zorientovanosti a zrelosti habilitatdaedeny model by bolo vhodné i empiricky
verifikovat’ (konkrétne vplyvy vonkajSich faktorov), jednotlivézby v modeli (s. 70) by tak
dostali isvoju zavaznds zhodnotenu Statistickou konfrontaciou ako i miesily
(signifikantnosti) tejto vazby. Bude to vS&ksovo, persondlne i fin&me naréné praca, ktoru
by bolo vhodné koncipovaako timova ,zalezita® s podporou niektorej z vedeckych
grantovych agentdr u nas vo svete. V teoretickefasti s ofiadom na ciBovu skupinu

s ktorou habilitant pracuje v empirick€psti prace, by som uvitala zaradenie kapitoly
venujucej sa problematike subjektivnej percepaeedaktov — ich obsahu a posolstvu,
i Specifikhm vnimania generacie Ynau preferovanym komunikaym meédiam. Autor
uvedené pemzum informacii kompenzuje v primeranesiablej kapitole venujucej sa
charakteristike skimaného suboru, ktoru zaradil\yp@kumnucas’ prace (s. 94-97, kapitola
6.4. Vyskumny subprda sa teda konStatayaze vSetky pojmyi terminy a okruhy tém
potrebné na koncipovanie vyskumu autor preparoyaldrobne elaboroval a odborne
diskutoval a zhodnotil. Celkovo tvori teoretickdg” prace solidny a konzistentny podklad pre
vyskumnucag'.

Vyskumnacag’ v nicom nezaostava za teoretickou — autor stanovujekfadi@e ciele, ktoré
pretavuje do dvoch okruhov vyskumnych problémovygottéz. Prvy okruh sa venuje

subjektivnej percepcii stavu pouzitia celebrit kaenej komunikacii generaciou Y na
Slovensku. Autor postuluje 5 vyskumnych otadzok hypotézy. Druhy okruh sa venuje
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problematike verifikacie teoretickych konceptov kemjlucich sa UspeSnos pouzitia
celebrit v reklame — autor stanovuje problémovizikaiaz ktorej Specifikuje dve hlavné
a niekdko sekundarnych hypotéz. Ich obsah odraza vyslediglyzy dostupnej literatlry
prezentovanej v predchadzajucich statiach, formainkoncipované metodologicky precizne
a adekvétne.

Vyskumny pristup, ktory habilitant zvolil je trianigny — kombinuje ako kvalitativne, tak

i kvantitativne metodologické postupy. VyuZiva kondlziu viacerych metdéd ato
v samotnom vyskume ako ipredvyskume (dotaznikverehymi otazkami, obsahova
analyza, polaritny profil, ...). Samozrejnos je vyhodnotenie vysledkov prostrednictvom
popisnej a inferetnej Statistiky (Wilcoxov test, Mann-Whitneyho test) to i postupmi
Specificky vytvorenymi pre analyzu vystupov sémek#ého diferencialu a polaritného profilu
(D-statistika, Q korelacia). Vyskumny material 93-105) habilitant vybera prostrednictvom
dvojstupiovej procedury, a s vyuzitim jednozna a relevantne stanovenych kritérii (s. 97).
Vyber je zodpovedny a treba podotkniée i napriek dobre stanovenym kritériam, jEatdxy

a prinaSajuci ré6zne uskalia, ktoré autor reflektsijgedeckym nadladom a uvedomenim si
limitov, ktoré vzdy sprevadzaju rozhodnutia vo wystoch podobného typu (porovnaj s. 106,
s. 146, 118 a nasledujlce). Udaje o rozsahu pr&duyisého stboru st zahrnuté v texte na s.
96 (N=106), ale pri taldke 8 nie je explicitne uveden&j ide udaje ztoho istého
predvyskumu, alebd’alSieho. V uvedenej tabke by som uvitala aj informacidj (Ze) ide

0 absolutne hodnoty, E&e s oliadom na problematiku mohli Byuvedené aj percentualne
vyjadrené hodnoty. Vyskumny subor vybera autor kieethnej prace rovnako uvazlivo ako
vyskumny material. Jeho rozsah stanovuje l'mdbm na pozZadovany interval $phlivosti,
venuje pozornasaj jeho vnutornej vekovej Strukture ako i zastiperspondentov z celého
tzemia SR.

Vysledky vyskumu su prezentované v kapitole 6.6105-118), pdom autor ich pedantne
Strukturuje a hodnoti s 8dadom na zvoleni metodiku ozwaania. Vysledky 1VO2

o absencii pseudocelebrit/telebrit v odpovediadpardentov su optimizujuce a falzifikuju
vSeobecne implicitne uvadzanua ,hypotézu® v laickyaubornych diskusiach o vyznamnom
postaveni pseudocelebrit v pozitivnych postojéadti publika. Uvitala by som v prilohach tu
cag’ metody, na zaklade ktorej boli zistenia prezemeéva grafe 2 ziskavané (je celkom
mozne, Ze ide ¢ag’ prilohy 1).

Vysledky identifikované habilitantom su niektoréa&avané (napr. s. 107, s. 110, 111 a iné),
avSak niektoré Jni prekvapivé (napr. s. 115). Rozdiel medzi uspadaatrojice uspeSnych
tou najmenej uspeSnou - Kraus) a neuspesSnou (ketrajedspesnych tou najmenej
neuspesnou - Palék) celebritou ja len 3,16 percentudlneho bodu @§), co naznauje ze
hranica medzi UspesSnou a neuspesSnou celebritoudaBorovatdom je vémi tekutd”.
Autor si v3ak s ich intrepretaciou poradill'we zdarilo. Iba v mizivom rozsahu ostava len pri
konStatacii zisteni, autor vSetky fakty podrobujgklddnej analyze a nasledne syntetizuje
podstatné vystupy a prepojenia, celebrity dopovatd’ov hodnoti vzdy aj v SirSom kontexte.
V tejto suavislosti vyvstavaotdzka do diskusie autorom analyzovany spot s uspesnou
celebrity doportiovatdkou Evou Mazikovou, sa v &asnom obdobi dostava do novych
konotéacii — kd'Ze bola ,vyuzita“ ako celebrity dopafovatd’ pre tzv. blékovu lotériu. Jej
Uspednos v tejto kampani zrejme nebude takd vyrazna akej,vktord je predmetom
predkladanej prace (i Kesa momentalne pohybujeme len v rovine ,,odhadoghkiacich so
Spekulaciou) — bolo by zaujimavé zhodfiddj v kontexte s autorom navrhovanym holisticky
koncipovanym modelom) aspw rovine Uvah a v ramci diskusieako by tento fakt vplyval
ne replikaciu prezentovaného vyskumu.

Habilitantovu vedecku zrel6skriticky nadifad, nezaujaté stanovisko a objektivitu dokladuje
aj kapitola 6.7 Limity a obmedzenia vyskumuktorej sa vysporiadava s obmedzeniami
a problémami, ktoré sprevadzaju vyskum v terénajma vyskumy, ktorych predmetom su

Strana3 z4



realne adverfakty — ako je tomu i v tomto pripadezsiahla diskusia (kapitola 7) a #au
nadvazujuce odpotania pre prax prinasaju kvalitné a erudované pgdaataliady. Zaver
syntetizuje vystupy prace a zasadzuje ich do HhoSieontextu medialnej a marketingovej
komunikacie, ale invame otvara id’alSie mozné smery, ktorymi by sa dalo v budidcnosti
uvedenu tému elaborowa rozSirovéa.

VSetky poZzadované formalne nalezitosti su v préadrdané. Z formalnehoradiska by som
uvitala ujednotenie V&osti pisma pouzivaného v motto (porov. napr. s.28) a s. 41).
Poznamkovy aparat autor habiditeej prace zakiuje az na konci publikaci€p je legitimne,
ale citatd’'sky nekonformné. Jazykova a Stylisticka strankecerge na vysokej odbornej
arovni. Text jecitate’sky prtazlivo graficky spracovany, vhodne doplneny a iosany
schémami, taldikkami, grafmi a Gelne volenymi obrazkami. Praca obsahuje nik&goriloh
a sprievodny material, ktoré rozsiruji a primerdogiaji zakladny text.

Nazdavam sa, Ze predkladana praca je jedrioensvojou Uroikou a prepracovantsu ako i
zameranim na problematiku celebrity doponatdov v slovenskych kontextoch
priekopnickym a sviezim dielom, a mala by’ lpublikovana v renomovanom vydavigtve,
aby bola dostupna Sirokej odbornej verejnosti. &%@n nie len syntetizujuci ptdd na
doterajSie zistenia, ale aj origindlne patty na rieSené problémy, vilastny konfltepn
holisticky model a v neposlednom rade inSpiratiwystupy autorovho reprezentativneho
vyskumu. Jej viacvrstvovy prinos vidim aj vo vyskwsm zamerani na generaciu Y (najma
mladSiucag’ tejto vekovej kohorty), kde je nepochybne déleg@ova (tak ako to i autor
reflektuje) pozornas najmé& problematike transferu hodnét celebritamcha postupnu
interiorizaciu mladymi.

Praca je vysoko inSpirativna avyufitd ako v teorii marketingove] komunikacie, tak
i v praxi. Vychadzajuc z vysSie uvedenych skatusti, konStatujem, Ze autor preukézal nielen
vysoké odborné i vedecké kompetencie, ale i schapivorivo nazeré na Specifické oblasti
marketingovej a medialnej komunikacie a tieto odleoa vedecky plodne transpontw@o
spbsobu rieSenia vedeckych tém.

Z uvedenych dovodov predkladanu habiita pracu Mgr. Petra MikuldSa, PhD. odpin

na obhajobu pred habilitaou komisiou

a po uspesnej obhajobe prace a habilgaprednaske
odporu¢am udelit’ vedecko-pedagogicky titul docent.
v Studijnom odbore 3.2.3 masmedialne Stadia

V Nitre 25. 10. 2013
Doc. Mgr. Katarina Fichnova, PhD.
oponent
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