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Recenzja dorobku naukowego i dydaktycznego
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Badania naukowe jak i aktywnos$¢ dydaktyczna (pedagogicka activita) doc. Mgr. Katariny
Fichnovej, PhD., pracownika Katedry komunikacji masmedialnej i reklamy Wydziatu
Filozoficznego UKF w Nitrze, sa skoncentrowane na problematyce tworczosei (kreatywnoscei)
w procesach komunikacji. Dominujacym przedmiotem badan jest tworczosé w komunikacji
medialnej i marketingowej, ale dostrzegam takze badania prowadzone w obszarze ksztalcenia
przysztych  specjalistow komunikacji marketingowej i medialnej (masmedialne;j).
Przedstawione w dokumentacji wniosku monografie, studia i artykuly naukowe, zwlaszcza te
opublikowane w uznanych wydawnictwach i migdzynarodowych czasopismach naukowych
(napisane samodzielnie iwe wspoOlautorstwie) w pelni potwierdzaja znaczacy dorobek
Kandydatki do tytulu profesora; pod wzgledem tresci sg wartosciowe i inspirujace a pod
wzgledem ich ilosci - ponad standard dorobku naukowego wymaganego od kandydata
do tytutu profesora. O znaczeniu problematyki badawczej i dydaktycznej uprawianej przez
kandydatk¢ $wiadczy chociazby to, Ze tworczos$é stala si¢ wspolczesnie kluczowym
czynnikiem produkcji. fundamentem, nowej galezi gospodarki, zwanej przemystem
kreatywnym (creative industry).

Dzialalno§é badawceza

Wedhug przedstawionych mi materialow publikacje doc. Fichnovej prezentuja rezultaty
przemyslen i badan powstalych w ramach projektéw naukowo-badaweczych realizowanych
nie tylko w krajowym, ale rowniez w miedzynarodowym $rodowisku naukowym.
Prowadzone dotychczas prace badawcze Kandydatki charakteryzuja sie nowoczesnym
interdyscyplinamnym podejsciem do problematyki komunikacji i kreatywnosci w sferze
komunikacji medialnej i marketingowej. Problematyka twérczosci, ktéra byta w poczatkach
zainteresowan nia wylacznie przedmiotem badan psychologii, wspolczesnie znajduje sie
w polu zainteresowania nie tylko psychologii, ale takze nauk o mediach, a co nie mniej istotne
rowniez w polu zainteresowania tak réznych dyscyplin naukowych jak filozofia, socjologia,
nauki o poznaniu, ekonomia i nauki polityczne. Doc. Fichnovd w swojej pracy naukowej
odpowiednio dobiera i wykorzystuje wyniki ich badan postrzegajac trafnie badang
problematyke komunikacji medialnej i marketingowej jako zjawisko wielowymiarowe.
Kandydatka w swych badaniach nawiazuje wyraznie do najnowszych i aktualnych trendow
w psychologii i marketingu, m.in. do paradygmatéw tzw. confluence theory of creativity
(teorii twoérczosci) oraz confluence marketing pojmujacych twoérczosé jako wielowymiarowy
fenomen, ktéry mozna wyjaénié¢ poprzez relacje wielu czynnikéw tak kognitywnych, jak



1 pozakognitywnych (extra-cognitive), rozpatrywanych w ramach ich interakcji w konkretnym
srodowisku. Chcialbym szczegélnie podkreslic takze 1 to, 2ze zaprezentowane
i udokumentowane prace naukowe sa metodologicznie opracowane wrecz pedantycznie;
wykorzystujg szerokie spektrum metod, ktére sa standaryzowane oraz zweryfikowane przez
autorkg a takze sg zgodne z najnowszymi trendami oraz procedurami badawczymi. Wtasnie
wspomniane rzetelne procedury badawcze sg tak wazne, gdy weZmiemy pod uwage fakt, ze
ztozono$¢ komunikacji powoduje konieczno$é¢ badan komunikacji i tworczosci w calej ich
wiclowymiarowosci. Dostrzegam takze w prowadzonych badaniach Kandydatki $wiadomosé
tego, iz w dobrze zaprojektowanym procesie komunikacji, kreatywno$é powinna przejawiaé
si¢ w kazdym zszedciu wystgpujacych w niej elementow (tzn. zrodla/nadawcy, tresci
komunikatu, kanalu komunikacji, odbiorcy oraz procesu kodowania i dekodowania
komunikatu). W dorobku naukowym doc. Fichnowej dostrzegam znaczgce osiagnigcia
w badaniach nad tymi zagadnieniami.

Do znaczacego dorobku naukowego doc. Katariny Fichnovej w obszarze komunikacji
marketingowej i medialnej (masmedialnej) nalezy zaliczy¢ moim zdaniem uznawany
w srodowisku (kontekscie) migdzynarodowym model kryteriow identyfikacji kreatywnej sily
komunikatow — marketingowych  (tvorivej  sily  adverfaktov) w  sferze komunikacji
marketingowej. Takze jej koncepcja optymalizacji procesu twdrczego w praktyce
komunikacyjnej jest pod wzgledem podejscia i tresci innowacyjna i wyraznie inspirujaca
innych naukowcéw (o czym $wiadczy wyraznie ilo$¢ -ponad standardowa - zagranicznych
cytatow) jak 1 specjalistow z praktyki komunikacji medialnej (o czym $wiadczy
udokumentowana nieprzerwana wspolpraca z agencjami komunikacyjnymi i specjalistami
z praktyki medialnej). Na uwage zastluguje réwniez opracowany i zweryfikowany przez
autorke program stymulacji twdrczego procesu pracownikéw agencji komunikacyjnych.
O postrzeganiu przez Kandydatke problematyki tworczosei w szerszych kontekstach
kulturalno-spotecznych w sferze medialnej $wiadcza roéwniez jej prace poswigcone
stereotypom w mediach — odzwierciedlenie elastycznosci jako waznego elementu tworczosci
— oraz te poswigcone zadaniom medidw w odniesieniu do tolerancji, nietolerancji
1 dyskryminacji. W tym nurcie mieszcza si¢ takze badania po$wiecone zadaniom mediow
w ksztattowaniu/formowaniu tozsamosci (w tym w przestrzeni curopejskiej) oraz specyfice
tozsamosci osobowosci tworczej (kreatywnej).

Prace naukowe Kandydatki wnoszg nie tylko szerokie i ujednolicone postrzeganie fenomenu
tworczosci w komunikacji, ale tworzg takze perspektywy aplikacji jej dorobku teoretycznego
w praktyce marketingowej i masmedialnej we wszystkich glownych elementach komunikacji:
procesu, Srodowiska tworczego, twoérczej osobowosci ioceny wynikow tworczosci —
komunikatu medialnego i/lub marketingowego. Wyniki badan naukowych doc. Fichnovej sg
zatem wartosciowe w teorii marketingu i komunikacji masmedialnej oraz uzyteczne
w zarzadzaniu/kierowaniu praktycznymi dzialaniami agencji komunikacyjnych; dziataniami
ukierunkowanymi na zwigkszenie zdolno$ci tych organizacji do bycia konkurencyjnymi
narynku. To przede wszystkim interdyscyplinarny wymiar badan prowadzonych przez
doc. Fichnovg nad procesami kreatywnosci w komunikacji przesadza moim zdaniem o
praktycznym nastawieniu tych badan oraz ich aplikacyjnosci (zastosowaniu w praktyce).

Oceniajac migdzynarodowe znaczenie i oddziatywanie dorobku naukowego doc. Fichnovej
nalezy zwréci¢ uwagg na prace publikowane w waznych wydawnictwach $wiatowych jakimi
sa Peter Lang Verlag Frankfurt am Main, Cambridge Scholars Press, Association Amitié
Franco-Slovaque, Portdl, Verbum, a takze na artykuly publikowane w czasopismach w USA,
Danii, Rumunii i w Polsce oraz na opracowane ekspertyzy. Doceni¢ nalezy jej uczestnictwo w



miedzynarodowych kongresach i konferencjach naukowych we Francji, Danii, Serbii, Grecji,
Polsce, Wegrzech iinnych krajach. Na uwage zashiguje takze ponadstandardowa liczba
cytowan, duza liczba wykladéw wygloszonych przez doc. Fichnova na zaproszenie
uniwersytetow, a takze liczny udzial w radach naukowych liczacych si¢ czasopism (dla
przykladu wymienie jedno: Journalism and Mass Communication, David Publishing
Company, USA). O znaczeniu iuznaniu dorobku doc. Fichnovej swiadczy takze udziat
w miedzynarodowych zespolach badawczych, z ktorymi wspolpracowata doc. Fichnova.
Przytocze tu wspolprace z wieloma uniwersytetami w Polsce iRepublice Czeskiej,
z uniwersytetem w Metz we Francji, alerowniez w Lotwie i w Belgii aobecnie
z uniwersytetami w Hiszpanii, Portugalii, Turcji iinnych. Wszystkie wspomniane fakty
dokumentujg fakt, ze dziatalnos¢ naukowa kandydatki jest akceptowana i uznana w ramach
mi¢dzynarodowej wspolnoty naukowe;.

O znaczeniu 1 uznaniu dorobku Fichnovej $wiadczy takze dorobek doktorantow
wypromowanych przez doc. Fichnovg. Chcialbym podkresli¢, ze osiagnigte wyniki jej pracy
naukowej wyraznie $wiadcza o ksztaltowaniu si¢ pod jej kierunkiem szkoly naukowej.
Przejawia si¢ to w procesie formowania mlodej generacji specjalistéw — doktorantow
doc. Fichnovej. Stwierdzam, na podstawie prezentowanych materialéw ze kandydatka
wypromowata ponadstandardowa ilosé doktorantow, co bynajmniej nie umniejszylo ich
jako$ci. Jej absolwenci studiow doktoranckich aktualnie pracuja nie tylko na Alma Mater w
Nitrze, ale réwniez w innych uniwersytetach, m.in. w Universytecie w Zilinie (Zilinsk4
univerzita v Ziline) oraz w Uniwersytecie $w. Cyryla i Metoda w Trnawie (Univerzita Cyrila
a Metoda v Trnave). Pracuja réwniez w znanych w Stowacji agencjach komunikacyjnych,
mediach (prywatna telewizja TA3) oraz ponadnarodowych korporacjach za granicg (Google).
Dostrzegalne jest, ze miodzi doktorzy wyksztalceni pod kierunkiem naukowym Kandydatki
aktywnie rozwijaja jej wklad do badan nad twoérczoscia w komunikacji masmedialnej,
co mozna zauwazy¢ na podstawie analizy ich dokonan: wynikéw badan naukowych oraz
aktywnosci w praktyce. Wiasnie rozwoj potencjalu mtodych perspektywicznych naukowcow,
pokazujacy jak Kandydatka implementuje swdj dorobek w obszarze twdrczosci
w komunikacji, jest kolejna z mocnych stron jej podejscia do nauki i wkladu w sferze nauki.

Stwierdzam, ze problematyka podejmowana w badaniach przez doc. Fichnova miesci sig
wramach studiow masmedialnych oraz jest bez jakichkolwiek watpliwosci wazna
inowatorska w obszarze masmedialnej komunikacji. Wartosciowe sa wyniki badan

prowadzonych przez doc. Fichnova; co wiecej przybraly one dojrzata posta¢ w postaci wielu
znaczacych publikacji dotyczacych komunikacji i niezbgednej w niej kreatywnosci.

Dzialalnos$¢ dydaktyczna/ pedagogiczna

Prowadzone przez doc. Fichnovg zaje¢cia dydaktyczne zwiazane sg z jej wyksztalceniem i
badaniami naukowymi. Wyniki bogatej dziatalnosci badawczej przektadaja sie/ transformuja
na tresci wykladane/prezentowane w dziatalnosci dydaktycznej. Doc. Fichnovd prowadzi
wyklady z przedmiotow Psychologia pre masmedidlne Studia I i Il oraz Psycholdgia
tvorivosti v marketingovej komunikdcii i Psycholdgia tvorivosti pre masmedidlne Studid.
Wprowadzila rowniez nowy przedmiot Fycvik tvorivosti.

Na podstawie przedstawionych materialéw mozna wnioskowaé, ze kandydatka osiggnela
wramach ksztalcenia innowacyjne wyniki, ktére wywarly wyrazny wplyw na rozwdj



programu studiéw. Kandydatka wspottworzyla licencjacki program studiéw masmedidine
Studia s integrovanym vyucovanim francizskeho jazyka, ktérego jest gwarantka. Ponadto
wprowadzita innowacje do licencjackiego i magisterskiego programu studiow marketingovd
komunikdcia a reklama, ktory wsparla projektem V4, ktory uzyskata i ktorym kierowala (jako
kierownik projektu).

Umiejetnosci pedagogiczne Doc. Fichnovej moglem stwierdzi¢ osobiscie w czasie jej pobytu
w Katowicach w charakterze profesora wizytujacego (visiting professor). Pozwole sobie takze
podkresli¢ umiejetnosei pedagogiczne i organizacyjne jakie dostrzeglem czasie wspdlpracy
prowadzacej] do opracowania programu wspélnych studidw dla studentéw kierunku
Masmedialne studia IKF w Nitrze oraz Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
w Uniwersytecie w Katowicach.

Konkluzja

Podsumowujac moja opini¢ pozwolg sobie jeszcze raz podkreslié wage dorobku
naukowego, dydaktycznego oraz jej wspolpracy miedzynarodowej. Doc. Fichnova jest
bezsprzecznie osobg kreatywna, i to zarbwno w obszarze naukowym jak i dydaktycznym.
Swojg dotychczasowsg pracg naukowq przekonala krajows i zagraniczna spolecznosé o swojej
erudycji naukowe;j i fachowej/zawodowej a takze kompetencjach badawczych. Wynika to nie
tylko z intensywnosci i miejsca publikacji, ale takze z tego faktu, ze poswiecila badania
aktualnym problemom komunikacji medialnej imarketingowej, ktére mieszcza sie
w gléwnym nurcie badan, nie tylko europejskich.

Po szczegolowej lekturze przedstawionych materialéw charakteryzujacych dziatalnosé
naukowg i dydaktyczng konstatuje, ze doc. Mgr Katarina Fichnova PhD. spelnia wszystkie
wysokie kryteria stawiane kandydatom do tytulu profesora. Jej dotychczasowa wysoka
aktywnos¢ w recenzowanych sferach dziatalnosci naukowej i dydaktycznej dokumentuje
ponadstandardowe spelnianie tych kryteriéw niezbednych do nadania tego tytulu w ramach
przewodu na Uniwersytecie Konstantina Filozofa w Nitrze zgodnie z ustawa nr. 131/2002 Z.
z. o szkotach wyzszych i zarzadzenia Ministerstwa szkolnictwa RS nr. 6/2005 o nadawaniu
tytuléw naukowo-pedagogicznych. W zwiazku ztym z pelnym przekonaniem wnioskuje
onadanie doc. Mgr Katarinie Fichnovej, PhD. tytulu profesora w dziedzinie
3.2.3 masmedialna komunikacia.

Katowice, 7.01.2016




